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База данных Bitrix, WordPress и.т.д. 



Принцип длинного хвоста 



Товары 

Бренды 

Категории 



Карточки товаров 
•  Качественные изображения товаров (можно 3D или видео) 
•  Фото представителей ЦА, которые находятся в процессе использования 

вашего продукта 
•  Технические характеристики 
•  Конкурентная цена 
•  Специальное предложение, мотивирующее купить сейчас 
•  Продающее описание простым русским языком 
•  Возможность заказать товар в 1 клик 
•  Возможность взять товар в кредит или рассрочку 
•  «С этим товаром часто покупают», «Также рекомендуем» 
•  Положительные отзывы реальных клиентов 
 
 



Как написать 100 000 
уникальных текстов? 



Шаблонизация 

•  Py7.ru 
•  Htraffic.ru 
 

 
 





Электронная торговля 



Электронная торговля позволяет 
проанализировать структуру продаж с сайта 





Трафик 



Feed (фид, web feed, rss feed) — (или 
web feed) - это специальный формат 
данных, который используется для 
работы с часто обновляемым 
контентом. 



База данных  
сайта 

Фид 

Магия  
(программирование) 



Фид 

Яндекс 
Маркет 

Google 
Merchant 

Яндекс Директ 
Google Adwords 

Система управления  
контекстной рекламой 

Price Labs 

Динамический 
ретаргетинг в 

Facebook 
AiTarget 



Как управлять ставками с 
учетом цен конкурентов? 



Google 
Spreadsheets 

База данных Bitrix, WordPress и.т.д. 

Яндекс.Маркет 

API 



Аналитика карточек товаров 



Находят ли люди то, за чем 
пришли? 



Соответствие запросов и 
посадочных страниц 



Как хорошо упакованы товары 
на полке? 



Расширенная электронная 
торговля 



Как соотносятся расходы на 
рекламу с выручкой? 



Загрузка данных по расходам  
из рекламных систем  

в Google Analytics 



Отчет по ROMI 



Как соотносятся расходы на 
рекламу с прибылью? 



Пользовательские параметры и 
показатели и протокол  

передачи данных 



Сайт 
Аудитория 
Посещения 
Конверсии 

CRM 
Лиды 

Сделки 
Продажи 

Реклама 
Показы 
Клики 

Стоимость 

Бухгалтерия 
Повторные покупки 

Налоги 
Маржа 

Оффлайн-магазин 
Звонки 

Посещения 
Покупки 



Стандартные 
параметры 
	
Источник 
Ключевое слово 
Браузер 
Устройство 
… 

Пользовательские 
параметры 
	
Профессия 
Улица 
Номер машины 
Имя Фамилия 
…. 



Стандартные 
показатели 
	
Показатель отказов 
Конверсия 
Транзакции 
Время на сайте 
… 

Пользовательские 
показатели 
	
Оборот 
Прибыль 
Маржа 
Закупочная цена 
…	



Отчет по товарам 

Эти данные автоматически передаются из бухгалтерии 



Эти данные автоматически передаются из бухгалтерии 

Отчет по брендам 



Оптимизируем стратегию SEO 





Высокий 
потенциал 



Аналитика позволяет понять, как 
тратить меньше, действовать 

эффективнее и  
больще зарабатывать 



Аналитика процесса  
оформления заказа 



Как сделать мои кассы лучше? 



Кейс интернет-магазина 
издательства  

Альпина Паблишер 



Вид процесса заказа в корзине до работы с конверсией 
Коэффициент прохождения – 33-35% 



Визуализация последовательностей 



Корзина после оптимизации 



Рост продаж составил 21,2% 



Расширенная электронная 
торговля 



Воронка продаж магазина 



Расширенная электронная 
торговля 



Расширенная аналитика по 
продуктовым категориям  





  
  

Многоканальные 
последовательности 



Многоканальная последовательность —
путь, который проходит посетитель 
прежде, чем совершить конверсию 



Ассоциированные конверсии – это конверсии, 
для которых данный источник трафика 
присутствовал в цепочке переходов, но не 
был в ней последним 



Посетители узнавали о нас из социальных сетей,  
но покупали по другим каналам 



Как же пересчитать ценность каналов 
с учетом ассоциированных конверсий? 



Модели атрибуции 



  

  
  

Кейс 
Интернет-магазин  

подарков 



Отчет по ROI 



  
  Отключаем рекламу 

в социальных сетях 



График выручки 
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Минус 45% выручки (5,5 млн рублей)  
за 3 месяца 

  





Что скажет веб-аналитик? 



График выручки 
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СОЛЬ 



Спасибо за внимание! 
 

artilleria.ru 
ak@artilleria.ru 

fb.com/akuzmin47 
fb.com/artilleria.ru 


